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Sezione: UNIONCAMERE

Le vie della ripresa
LA SFIDA DELL’INNOVAZIONE

Unioncamere. L'iniziativa delle Camere di commercio: 200 laureati per convincere le imprese a fare il salto

In azienda arriva il «digital promoter»

061- 142- 080

ROMA

o Céunabarrieradasupera-
re. Di linguaggio, a volte. Un
codice di comunicazione che
non riconosce il valore degli
investimenti innovativi. E qui
che spesso si fermano le im-
prese pil piccole quandosiin-
terrogano sull’opportunita di
acquisire nuove tecnologie di-
gitali. «Unioncamere - spiega
il segretario generale Giusep-
pe Tripoli - provera a sensibi-
lizzare leaziendesul territorio
«con zoo0 digital promoter che
spiegherannovantaggi, moda-
lita diaccesso, orienteranno al
cambiamento». Tripolilichia-
ma “evangelizzatori” del digi-
tale:iprimi86sonoattualmen-
te in formazione in 36 Camere
dicommereio (Cdc).

Per iniziare, se un’impresa
vuole mettersi alla prova, puo

effettuare un’autovalutazione
della propria preparazione di-
gitale conun test online messo
a disposizione sul portale
www.puntoimpresadigita-
lelcameom.it. Sono 100 perora
le aziende che hanno compila-
to il questionario di Unionca-
mere:riceverannounreportdi
valutazione e potranno deci-
dere di contattare le Camere
per prenotare un “assess-
ment” guidato con un promo-
tore digitale.

Piccole traccedidiffusione
digitale dal basso. A questo
scopo le Cdc hanno creato 77
Punti di impresa digitale
(Pid) che scenderanno a 6o
quando entrera a regime il
riordino con riduzione per
accorpamento delle Camere.
II ministero dello Sviluppo
economico haconsentitoalle

Cdc di recuperare parte del
dimezzamento del diritto ca-
merale riscosso dalle impre-
se attraverso un aumento, fi-
no a un massimo del 209, fi-
nalizzato a programmi speci-
fici, come appunto quello
sull'impresa 4.0. Di qui, peril
sistema camerale, una dispo-
nibilitd complessiva nel tri-
ennio di risorse per 115 milio-
ni di euro (compresa la To-
scanache direcente haaderi-
to al progetto con tutte le
Camere). Di questa dote, 48
milioni sono riservati ai
«voucher» per imprese che
acquistano servizi di forma-
zione, consulenza o di trasfe-
rimento tecnologico presso i
centricertificati. Sonoattual-
mente 63ibandichele Came-
re hanno pubblicato per la
concessione deivoucher, per

I LADOTE TRIENNALE

Voucher

115 milioni

Risorse camerali

Peri Pid (punti diimpresa
digitale) una disponibilita
complessiva nel triennio di
risorse per 115 milioni dieuro
(compresala Toscana chedi
recente ha aderito al progetto)

48 milioni

Diquesta dote, 48 milioni
sono riservatiai«voucher» per
imprese che acquistano servizi
diformazione, consulenzaodi
trasferimento tecnologico
pressoicentri certificati

un valore distribuito di14 mi-
lioni di euro.

Le stesse Camere di com-
mercio, in via transitoria peril
2018, in attesa che il compito
passi all’ente Accredia, sono
chiamate a certificare i requi-
sitidei Centri di trasferimento
tecnologico presso i quali le
imprese possono spendere i
voucher.

C.Fo.

IBANDI

Finora distribuiti 14 milioni
invoucher per leimprese
cheaccedonoa servizi presso
icentriditrasferimento
tecnologici accreditati
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